CO TVORI FIREMNU ZNACKU A AKO JU MOZETE OCHRANIT?

Abstrakt:

Clanok sa zaobera vyznamom firemnej znacky pre Uspe$né podnikanie a nevyhnutnostou jej ochrany.
Firemnu znacku tvoria dva zakladné prvky: firemna identita, teda sp6sob, akym sa firma prezentuje
(napr. nazov, logo, reklama, produkty), a imidz firmy, ¢ize vnimanie firmy verejnostou na zaklade
skusenosti a pocitov. Déraz sa kladie na hodnotu znacky, ktora sa zvySuje budovanim dobrej
reputacie a aktivnou ochranou dusevného vlastnictva, ako su logd, dizajny ¢&i obaly vyrobkov. Clanok
upozoriuje, Ze Uspesni podnikatelia si svoje dusevné vlastnictvo chrdnia, aby zabranili kopirovaniu ich
znacky. V zavere sa uvadzaju moznosti pravnej ochrany znacky prostrednictvom ochrannej zndmky a
dizajnu, a to na narodnej aj medzinarodnej Urovni.

Abstract:

The article discusses the importance of a company’s brand for successful business and the necessity
of protecting it. A brand consists of two key components: corporate identity, which is how the
company presents itself (e.g., name, logo, advertising, products), and corporate image, which reflects
how the public perceives the company based on their experiences and feelings. Emphasis is placed
on brand value, which increases through building a good reputation and actively protecting
intellectual property, such as logos, designs, or product packaging. The article highlights that
successful entrepreneurs protect their intellectual property to prevent others from copying their
brand. Finally, it outlines legal options for protecting a brand through trademark and design
registration, both on a national and international level.

Zacat s podnikatelskou ¢innostou si vyzaduje nielen dobry napad, ale aj vela ¢asu, trpezlivosti

a prace. Krocik po krociku si budujete svoju firemnu znacku, ktora postupne ziskava na hodnote. Ale
ak si ju nechranite, nechavate svoje napady a plody svojej prace ,lezat” volne dostupné pre
kohokolvek.

Znacka kazdej firmy by mala byt Specifickd a nezamenitelna. To prinasa firme konkurenénu
vyhodu. Firemnu znacku tvoria dva hlavné prvky, ktorymi su firemnd identita a imidz firmy.

Firemna identita nie je len nazov

Predstava majitela o znacke a jej komunikacia voci verejnosti sa nazyva firemna identita. Je mozné ju
vyjadrit napriklad prostrednictvom nazvu a loga spolocnosti, ako aj prostrednictvom nazvov i log
jednotlivych produktov a podstatou produktov a sluZieb. Dal$imi formami prezentécie firemnej
identity su reklama, PR, marketingové, pripadne dalsie aktivity a spésoby komunikacie voci
verejnosti, ktoré odliSia firmu od konkurencie.



ImidZ firmy tvori jej vnimanie verejnostou

Vnimanie identity firmy z pohladu verejnosti, predovsetkym jej zdkaznikov, zamestnancov

a obchodnych partnerov, nazyvame imidz firmy. Imidz firmy je tvoreny na zaklade vnemov verejnosti,
predovsetkym na zaklade ich pocitov a skisenosti. Verejnost vnima, napr. kvalitu jednotlivych
produktov a sluZieb &i ich vizualnu stranku. Délezity aspekt imidzu firmy tvori aj vnimanie cenotvorby
a roznych doplnkovych sluzieb (napr. vernostny program pre zakaznikov, prediZend zaruka na tovary
a sluzby a pod). Na imidz firmy vplyva aj jej spravanie v oblasti spolocenskej zodpovednosti (z

angl. corporate social responsibility - CSR), napriklad pri dobrovolnickych aktivitach tykajucich sa
charity, ochrany prirody alebo zdravia.

Hodnota znacky a ochrana dusevného vlastnictva

Sucastou firemnej identity je teda aj budovanie znacky a jej hodnota. Hodnotu znacky firmy, ako aj
pripadny rast jej hodnoty, vyznamne ovplyvnuje fakt, ¢i si firma chrani svoje dusevné vlastnictvo,
ktoré je stucastou jej podnikania. Majitelia firiem, ktorym zéleZi na dlhodobom budovani ich firmy,
nezabudaju na nevyhnutnost ochrany grafickych prvkov svojej firemnej identity. Grafickymi prvkami,
ktoré definuju firmu, su napriklad logo firmy, logo jednotlivych produktov, ako aj dizajn — vzhlad
jednotlivych vyrobkov, pripadne aj ich obalov.

Uspesni si chrania svoje dusevné vlastnictvo

Ciefom podnikania je vybudovat Uspe$nu firmu. Pri naplfiani tohto ciela je ddlezité budovat znacku,
ktoru je jednoduché odlisit od konkurencie, aby bola firma fahko rozpoznatelnd a identifikovatelna.
Uspesni podnikatelia vedia a pravidelne sa s tym stretavaju, ze sa ich produkty a firemnu identitu
snazia skopirovat iné subjekty. Ak sa chcete ochranit a predist tomu, aby vasu firmu a jej produkty
niekto kopiroval, je potrebné sa zamerat na ochranu svojho dusevného vlastnictva.

Ochrana loga na narodnej i medzinarodnej trovni

Firmy sa najcastejsie identifikuju svojim ndazvom, pripadne kombinaciou ndzvu s logom — vizualnym
vyobrazenim. Logo je mozné si ochranit na narodnej aj medzinarodnej Grovni ochrannou

znamkou (oznacenou symbolom ,R“ v krizku ® z angl. registered alebo ,TM“ ™ z angl. trade mark).
Ak ma vas produkt alebo jeho obal $pecificky vzhlad alebo tvar, tieZ je mozné ho ochranit ochrannou
znamkou, ale aj dizajnom.

Toto su niektoré z foriem ochrany dusevného vlastnictva vasej firmy.



